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Der Deutsche Angelfischerverband eV.
ist der Dachverband der Angelhscher-
verbande in Deutschland

Angelfischerei in Deutschland
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Landes- und Spezialverbande auf
regionaler (Bundesland) oder
funktioneller Ebene (z.B. Meeresangler)

®
BEZIRKSVERBANDE

In vielen Verbanden gliedert sich der
Landesverband in eine oder mehrere
Ebenen aus Bezirks-, Regional- und

Kreisverbanden auf.
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Zahlen und Fakten ...

 In Deutschland gingen im Jahr 2020 insgesamt 6,57 Mio. Menschen mindestens
einmal im Jahr der Angelfischerei nach. Diese Hochrechnung bezieht sich auf 70,64
Mio. Menschen mit einem Alter Uber 14 Jahren. Das entspricht einer Beteilung zur
Angelfischerei in Deutschland von 9,3% (Statista 2020).

« Der 6konomische Gesamtnutzen der Angelfischerei fur die Gesellschaft in
Deutschland belauft sich auf circa 6,4 Milliarden € jahrlich und schafft dabei circa
52.000 Arbeitsplatze (Arlinghaus 2004).

« Die Anzahl glltiger Fischereischeine belauft sich nach Angaben der oberen
Fischereibehodrden im Jahr 2019 auf 1,7 Mio.

« Der Organisationsgrad der Angelfischer in Deutschland mit einem gultigem
Fischereischein liegt geschatzt bei ca. 50-60%
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Herausforderungen

* Die Zustimmung zum Angeln in der Gesellschaft sinkt.
« Urbanisierung bzw. Entfremdung von der Natur
« Veranderung von Ernahrungsgewohnheiten
« Veranderung Gesellschaftlicher Normen

» Tierrechtsorganisationen greifen Angler und andere
Naturnutzer (Jager, Reiter) immer starker in der
Offentlichkeit an.

* Immer mehr Verordnungen, Regularien unad
Naturschutzverbande nehmen tinfluss auf die Nutzung der
aquatischen Lebensraume.
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Riepe & Arlinghaus (2014), Berichte des IGB




Entwicklung der Wahrnehmung vom Angeln
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Auf der anderen Seite: Angeln boomt ...

« Wahrend die Berufsfischerei immer weiter abnimmt, hat die
Freizeitfischerei insbesondere in der Zeit des Corona Lockdown

einen regelrechten Boom erfahren. Angelvereine und -verbande
haben nach Jahren der Stagnation deutliche Zuwachsraten zu

verzeichnen.
« Der Fang von Fischen aus Seen und Flussen wurde 2019 auf
17.200 t geschatzt, wobei davon circa 15.000 t (umgerechnet

87%) durch die Angelfischerei gefangen wurden.
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Anfeindungen durchselbsternannte = & veouwer
Tierrechtsorganisation

« Das wohl bekannteste Beispiel ist PETA (People for ethical
treatment of animals)
« PETA ist eine Tierrechts- nicht Tierschutzorganisation
7 Mil. EUR Spendenaufkommen pro Jahr in Deutschland
« Hat in Deutschland nur 9 stimmberechtigte Mitglieder
» Unterstltzer mussen veganer sein
 Versuchen Angeln und Jagen in Deutschland zu verbieten
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PR Strategy von PETA

« PETAs PR Formel lautet: 80% Emporung, 10% Celebrity und 10% Wahrheit. So
wird sichergestellt, dass jede Kamapgane jemanden angreift

« PETA-Grunderin Ingrid Newkirk gibt zu das sie alles tun um 6ffentliche
Aufmerksamkeit zu erlangen.
« Die Gemeinde ,Fischen” sollte sich in ,Wandern” umbenennen.
« Hamburg sollte sich in Veggiburg umbenennen.
« Kampagne ,Angler haben kurze Ruten”
« Angler in Sicht? Die besten Tipps, was Sie tun kdnnen
« Der DAFV hat im August gegen PETA Strafanzeige gestellt.

* Petition und Bundestagsantrag zur Aberkennung der Gemeinnutzigkeit
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Stell dir vor

du liegst
““teller.

Bel einem Hund
wurde lhnen dies
nie einfallen.

WYarum tun Sie es
also einem Fisch an?




Das rechtliche und
gesellschaftliche Umfeld
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Tierschutzgesetz

§ 1

Zweck dieses Gesetzes ist es, aus der
Verantwortung des Menschen fur das Tier
als Mitgeschépf dessen Leben und
Wohlbefinden zu schutzen. Niemand darf
einem Tier ohne vernunftigen Grund
Schmerzen, Leiden oder Schaden zufugen.
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Was ist ein Vernunftiger Grund?

 Eine Ausnahme vom 81 des Tierschutzgesetzes gibt es in
Deutschland nur, wenn man einen vernunftigen Grund
vorweisen kann

 FUr das Angeln werden zurzeit in Deutschland zwei
vernunftige Grunde anerkannt:
1. Verwertung der Fische fur den Eigenbedarf (Verwertungsabsicht)
2. Hege der Fischbestande

 Diese Grunde als Ausnahme sind unabhangig davon, ob
Fische Schmerzen oder Leid empfinden




Was konnen wir

tun um eine breite
gesellschaftliche
Akzeptanz fiir das
Angeln zu
erhalten?
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Politik
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Pressemitteilungen

Webseite

Verbandszeitschrift

FISCHZFANG
Lippe ist

JFlusslandschaft des
TI_z;hres 2018/2019“

Angelverbote

Offentliche Anfeindungen
Beschrankungen
Ideologischer Naturschutz
Urbanisierung (Mutualismus)
Vegane Ideologie

Angelnin der
Mitte der
BT Gesellschaft

organisationen

Naturschutzverbande

Fachpresse

Angler

Allgemein-
%sierte Angler I3

DAFV Mitglieder Politik

6,5/[4
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Gesellschaftliche Bedeutung

Sozial

Okonomisch

Erziehung und Bildung
Lebensqualitat und Gesundheit
Kulturell

Natur-, Fisch- u. Gewasserschutz

Angeln ist
positivund
bedeutsam

Zukunft der. Angelfischerei'in Deutschland

Wie und warum wird die Freizeitfischerei
in Deutschland weiter entwickelt!




Tue gutes
und Rede
daruber

Kampagnen “Fur Angeln” und
nicht gegen Uberzogenen
“Tierschutz bzw. Tierrechte”
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https://dafv.de/projekte/angeln-in-der-mitte-der-gesellschaft

Moderne
Image-
Kampagne
#gehangeln

Poster, Soziale Medien,
Zeitschriften, Ausstellung im
offentlichen Raum




ANGELN IST
GEMEINSCHAFT!

#GEHANGELN
FANG DEINEN EIGENEN FISCH!
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GENERATION

FSCHSTBCHN?

#GEHANGELN
FANG DEINEN EIGENEN FISCH!










UNSER INFLUENCER HEISST

_#NATUR

#GEHANGELN. ERLEBE DIE NATUR!




#GEHANGELN
FANG DEINEN EIGENEN FISCH!
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NICHT OLYMPISCH,
DAFUR BEZAUBERND

#GEHANGELN
LASS DICH FASZINIEREN!




TOUZH TO
STHET...




Verbreitung iiber
Allgemeinpresse, Poster auf
Messen, Schulen,

bekannte Angler, Guides,
Influencer in den sozialen

Medien

z.B:

Matze Koch
Dietmar Isaiasch
Jorg Strehlow




Die Gewasser- Verbesserer..----. e .
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Angler. firciSINEtEr = Qﬁ*ﬁ‘ ‘ f{?
Kimmern statt jammern! Zeigt uns Eure Initiativen zur Verbes " ' 3 <&
< unserer Ge\;cvé:sjer. lhr habt afrt Gewasser I\/TUlItgesam"rﬁteIt odesrw ’\ ‘\ " '
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Projekt zur Verbesserung unserer Gewasser umgesetzt ...

-

@ ... zeigt es uns!

- Reinigungsaktionen in und um die

Kampagl‘l91 gea/v?cfsser Renaturlelrungsr?aBnahgnetr)w
~ - chaffung von Brutplatzen fur Fische bis
Gewasser hin zu Besatzmaldnahmen

Verbesserer



Kampagne: Catch &
Cook”

Iss deinen eigenen
Fisch!

 Selbstgefangener Fisch erfullt alle
Kriterien an den modernen
Zeitgeist! Er ist frisch, regional,
nachhaltig erzeugt, klimaschonend
und wachst artgerecht auf.

CATCH & COOK
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Kampagne
“Wild auf &2
Fisch”

EIGENEN FISCH!

3

o
Koooperation zwischen @= 2.
Jagern, Anglern und Imkern
Outdoor cooking
Videoproduktion

Rezepthefte




CATCH&CLEAN D/
14.10.2023

Kampagne:
Catch & Clean
DAY

Bundesweiter Aktionstag

#catchandclean

Ein Aktionstag von: In Kooperation: \/\
J Ehrenamtl\ch

CATC DEUTSCHER gesamme“

ANGELFISCHER-

CLEAN QS | veRmaNDey. Weitere Infos folgen



,Man schutzt und liebt
nur
was man kennt”

DAFV-Fischbilder
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Fische zeitgemaR lllustrieren

 nur circa 5% der deutschen Bevolkerung weil3, dass es sich beim
Atlantischen Lachs um eine heimische Fischart handelt. Im
Gegensatz dazu waren 75% der Befragten der Meinung, dass die
Regenbogenforelle heimisch ist

« Normale Menschen bekommen Fische selten oder gar nicht zu
Gesicht. (Nicht mal im Supermarkt oder an der Fischtheke)

 Fische kann man in ihrer naturlichen Umgebung nur schwer
fotografieren

« Um Fische zu zeigen und das Verstandnis fur Fische zu erh6hen
braucht man fur unzahlige Anwendungen gute lllustrationen
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»~Angeln in Deutschland ist
zeitgemaf, nachhaltig und
gesellschaftlich sowie
volkswirtschaftlich
bedeutsam!”,

Klaus-Dieter Mau Prasident
Deutscher
Angelfischerverband e.V.




Aktueller
Koalitionsvertrag, Wir
erkennen die
Leistung der
Anglerinnen und
Angler fur den Natur-
und Artenschutz an.”

Bundeskanzlerin
Angela Merkel hatte
explizit auf die
volkswirtschaftlich
positiven Aspekte in
der Angelfischerei
hingewiesen




Izaak Wa-lt.’fj‘r.%
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Vielen Dank
und Petri Heil!

DEUTSCHER ANGELFISCHERVERBAND e.V.
Hauptgeschaftsstelle Berlin Geschaftsstelle Offenbach

Reinhardstr. 14 Siemensstr. 11-13

10117 Berlin 63071 Offenbach / Main
Telefon 030 971043-79 Telefon 069 8570695
Fax 030 971043-89 Fax 069 873770
Email info@dafv.de Email info@dafv.de
Web www.dafv.de Web www.dafv.de
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